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TURISMO Y PROPAGANDA

Cuentan que los huevos de gallina son mas cotizados que los de otras
aves de corral, porque la gallinag, cuando pone un huevo, lo cacarea bien, al
paso que las patas, por ejemplo, ponen el huevo v se quedon muy calladi-
tas. Por eso, tal vez, los huevos de gallina gozan de tan buen precio en el
mercado,

Chile, en el aspecto turistico, corresponde al huevo de pata. Huevo
que vino al mundo sin el debido cacareo. En cambio nuestros vecinos del
continente, jcaramba que cacarean su turismo!

MNosotros nos conformamos con proclamar, puertas adentro de nues-
tra casa, que somos el pais mas hermoso de la tierra, que disfrutamos del
mejor clima y que nuestros fuentes termales tienen virtudes curativas dni-
cas en el mundo: pero eso, desgraciadamente, lo sabemos nosotros no mas.
En Estados Unidos, casi se nos desconoce y se nos ignora como pais turistico.

éLa razdn de este desconocimiento? Que nuestras outoridodes, encar-
gadas del turismo, no envian un solo volante de propaganda al extranjero.
En los agencias de vioje de Nuevo Yeork, Washington y otras importantes
ciudades de la gran Repablica del Norte, hay en vitrinas y escaparates folle-
tos, affiches, fotografias y guias de furismo sobre Brasil, Argentino, Méxi-
co, Cuba, Uruguay y otros, mientras en esa exhibicion cotidiana de los
valores turisticos del continente no aparece ni el nombre nuestro.

Y a este paso nos estamos quedando, para el consuma interno, con los
paisajes mas lindos del mundo; pero nuestros avisados vecinos, entre tan-
to, embolsan los millones de dolares que los norteamericanas estan gastan-
do en turismo.

Estaria bueno ya que cacaredramos un poco, imitando asi a las galli-
nas, que son las mejores propagandistas de su producto. Dejemos nuestra
apatia y deciddmonos, de una vez por todas, a hacer algo efectivo y prac-
tico por nuestro turismo.

No bastun nuestios puisujes, es necesario que el munado fos conozca
y para eso debemos hacer una buena propaganda turistica en el extranjero.

La Empresa de los Ferrocarriles, por intermedio de su Seccién Propa-
ganda y Turismo, desarrolla una eficiente labor; pero eso no es ni puede
ser todo, por cuanto hay un organismo estatal encargado de hacer esa lo-
bor. Nos referimos a la Direccién de Turismo, dependiente hasta hace poco
de la DIC. y que ahora ha pasado, nos parece, a la Universidad de Chile.

Es hora ya que se dé a ese organismo la autonomia que necesita, para
que pueda desarrollar una labor efectiva. La postergacion del turismo, como
industria nacional, es una traicién o nuestro porvenir econémico y es ce-
derle a nuestros vecinos un mercado que puede ser, a corto plazo, ung sélida
base de nuestro riqueza, prosperidad y bienestar.

EL F. C. DE SALTA A

ANTOFAGASTA

En el curso de este mes de-
be quedar inaugurado el Ferro-
carril de Salta a Antofagasta,
magnifica obra de ingenieria
iniciada, en virtud de un acuer-
do comercial entre Chile y Ar-
gentina, hace alrededor de 22
anos,

Este ferrocarril, que ha recla-
mado con insistencia el Norte
argentino, servird para dar sa-
lida al Pacifico a ricas provin-
cigs de la Repidblica hermana,
hasta hoy privadas de medios
expeditos y rapidos para vaciar
su vosta produccién en centros
consumidores, Por otra parte,
diche ferrocarril beneficiard di-
rectamente a las provincias chi-
lenas de Tarapacda, Antofagasta
y Atacama, que recibiran los
variados productos de las pro-
vincias transandinas, producien-
do asi un abaratamiento en el
costo de la vida de las mencio-
nadas provincias que, por su le-
jania del centro del pais, llevan
una vida comercial lenta y po-
co prospera.

Serd este uno de los ferroca-
rriles mas altos del mundo,
pues en el punto denominado
Abra Chorrillos alconza a una
altura de 4,475 metros sobre el
nivel del mar.

Para formarse una idea cla-
ra de los beneficios de este fe-
rrocarril a la provincia de Salta,
basta consignar estas cifras: de
Salta a Antofagasta hay %916
kilometros v de Salta o Buenos
Aires 1,598 kilémetros. Como
se ve, el nuevo trazado acorta
considerablemente la distancia
al mar, lo que equivale a decir
que se facilita asi el transporte
de lo produccion casi en un cin-
cuenta por ciento. Por otra par-
te, el nuevo ferrocarril significa
para el Morte nuestro el oporte
de una fuerza econdmica, esti-
muladora de la produccién y el
comercio regionales y finalmen-
te significa un vinculo mas de
amistad entre los dos naciones,
unidos por tantos y tantos lazos
de afecto e interés comunes,




